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sobremanera. Solo asl conseguiremos que tanto
nuestro cliente como los asistentes al evento
estén del todo satisfechos con el mismo. De
todos modos, no podemos olvidar que el factor
sorpresa ‘per se” no es sindnimo de éxito, ni
mucho menos nuestro objetivo principal a la
hora de organizar un evento. Debemos
asegurarnos de que la experiencia que creemas
se corresponda con las expectativas creadas
respecto al acto en si e incluso que las supere,
ademas de estar relacionada con la "sorpresa”.
Si no es asi, corremos el riesgo de morir en el
intento.

conducirnos al tracaso. Segun Kalmond |orrents
“en este sector es facil dejar volar la imaginacion.
La notoriedad gratuita puede distraer al pdblico
del que deberia ser su principal foco de atencién.
El espectaculo por el espectaculo puede quitar
protagonismo a la esencia del evento dando
mayor relevancia al medio que al mensaje y no
organizamos un acto para arrancar aplausos,
aunque nunca vengan mal, sino para transmitir
informacion o consignas por intereses meramente
empresariales.” Fernando Le Monnier coincide en
que: “sorprender por sorprender no siempre es
necesario, ni prudente, dado que las personas que
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