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eXCelencia en eventos

« Con motivo de la Convencion de Ventas
de Novartis, organizamos una actividad
motivacional de trabajo en equipo en la
cual los participantes, divididos por

grupos debian idear, interpretar, grabar
y producir varios video-gags con
camara oculta, imitando el programa
de TV “Just For Laughs”. La actividad
tuvo lugar en un pueblo muy turistico de
Tenerife en pleno mes de agosto...




» Los objetivos del evento eran crear una
actividad ludica, original y participativa a
traves de la cual potenciar la cohesion
del grupo, el trabajo en equipo, asi
como la mejora de las relaciones
interpersonales y los niveles de
motivacion.

 El publico objetivo era la fuerza de
ventas y el equipo de marketing de
Novartis Consumer Healthcare.

« Se alcanzaron y superaron con gran

éxito los objetivos marcados.

Ademas, el cliente destaco la
extraordinaria valoracion que hicieron
los participantes como una de las
experiencias mas sorprendentes y
originales desarrolladas nunca durante
una convencion de la compaiiia,
teniendo en cuenta la complejidad en
la planificacion e implantacion  del
proyecto. (Permisos oficiales, busqueda
y negociacion localizaciones, grabacion,
interaccion con turistas y habitantes del
pueblo, timing disponible muy corto)



 El dia previo a la actividad, se formaron
los grupos y se pidio a cada uno de
ellos que redactara una propuesta de
guion para el gag que tendrian que

desarrollar y grabar al dia siguiente.
Una vez validado por la organizacion, el
dia del evento se inicié con varios
talleres formativos de interpretacion,
grabacion y edicion de video para
preparar a los asistentes para la accion.
Cada integrante del grupo tendria un
papel: director, actor, camara, efectos
especiales, sonido, maquillaje, atrezzo,
edicion de video, RRPP, etc...




» Se informd a cada grupo sobre la
localizacion asignada y se les entrego
el equipo de grabacion y todos los
materiales necesarios. Se trasladaron
los asistentes en autobus desde el hotel
Sheraton a un pueblo costero de
Tenerife (Adeje). Cada grupo se
traslado a su localizacion: chiringuito de
playa, quiosco, heladeria, chiguiparc,
restaurante, alquiler de pedalds, tienda
de fotografia, minigolf, etc... y se
empezaron a rodar los gags a costa de
“victimas inocentes” como turistas o
lugarefios que pasaban por alli ...




» Después de una mafnana de grabacion
rica en anécdotas y situaciones
rocambolescas, los asistentes
regresaron al hotel para el almuerzo.

Posteriormente, varios representantes
de cada grupo tenian que proceder,
durante la tarde, a la edicion y post-
produccion de los gags filmados con
camara oculta con la ayuda de técnicos
de video de la organizacion. El
resultado final de todos ellos se veria
esa misma noche durante la gran cena
de gala que se estaba preparando ...




* En una playa proxima al hotel se
habilitd y decoro un espacio
espectacular estilo chill-out donde tuvo
lugar la cena. Con la direccidon de un

maestro de ceremonias se proyectaron
los 10 gags al llegar a los postres. Se
realizé una votacion de cada uno de
ellos donde participaban todos los
asistentes, asi como un jurado especial.
Se premio el mejor gag, mas original,
mas divertido, etc ... La cena concluyo6
con una gran fiesta en la playa hasta la
madrugada. Mas tarde se entrego a los
asistentes copias de todos los videos...




























